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        Le bureau demande aux copropriétaires de respecter les 11 points suivants, pour que chacun vive dans le respect de ses voisins :
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1.         Les terrains et devantures de maisons doivent être entretenus et les jardins ne doivent pas servir à entreposer des objets de toutes sortes et non esthétiques (selon l’article 5 du cahier des charges).

2.         Les portails, portillons, volets, murets et portes de garage  doivent toujours être entretenus et maintenus en bon état.

3.        Les boites aux lettres doivent être en bon état afin pour ne pas risquer de blesser les personnes  déposant du courrier. (facteurs, membres du bureau, etc….).

4.   	La hauteur maximum pour les arbustes et haies séparatives est de 2 mètres maximum ; les travaux d’élagages et les tailles de haies sont à effectuer régulièrement, y compris pour les branchages débordant sur la propriété des voisins (articles 671 et 673 du code civil).

5.         Les horaires prévus pour l'utilisation d'appareils bruyants de type tondeuses à gazon, tronçonneuses, tailles haies, etc...  sont  (selon JO municipal) : 
· Du lundi au vendredi de 8h30 à 12 h et de 14h30 à 19h30
· Le samedi de 9 h à 12 H et de 15 h à 19 h 
· Le dimanche et les jours fériés de 10 h à 12 h.

6.        La possibilité de brûler ses déchets verts, uniquement dans un braséro, est toléré du 15 octobre au 15 mars, les jours sans vent.

7.         Il est demandé de ne pas se garer de telle façon à gêner la circulation des piétons sur les trottoirs. Respectons les piétons, svp !

8.         Les propriétaires de chiens sont tenus de promener leur chien en laisse et de ramasser leurs  éjections.  

9.        Il est recommandé que les propriétaires souhaitant réaliser des travaux qui modifient l’aspect extérieur des maisons  obtiennent un accord de principe des voisins en limite de propriété.

10.    Il est aussi recommandé que les propriétaire qui font une « demande de travaux » ou une demande de « permis de construire » en mairie, transmettent un descriptif des travaux envisagé   à un membre du bureau de  l’ASL.  Pour information, la mairie informe systématiquement les ASL qu’une demande de travaux a été effectuée dans les résidences concernées.

11.  Le paiement des charges doit se faire dans le délai imparti. Le bureau offre la possibilité de paiement en une  ou deux fois pour plus de souplesse.

                                                              Le Président de l’ ASL

   















Titre Au coeur de l'actualité


Un bulletin d'informations a pour but de donner des nouvelles ciblées à un public particulier. Les bulletins peuvent être un excellent moyen de faire de la publicité à votre produit ou service et également d'asseoir votre crédibilité et de faire connaître l'identité de votre société parmi vos pairs, membres, employés ou prestataires.
Tout d'abord, identifiez le public du bulletin. Il peut s'agir de toute personne qui tire parti des informations qu'il contient, par exemple, les employés ou des personnes intéressées dans l'achat d'un produit ou une demande de service.
Vous pouvez créer une liste de publipostage à partir de cartes de réponses commerciales, de dossiers clients, de cartes de visite récoltées sur un salon ou de listes de membres. Vous pouvez envisager d'acheter cette liste à une autre société.
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"Pour attirer l'attention du lecteur, insérez ici une citation intéressante ou un extrait marquant du texte."


"Pour attirer l'attention du lecteur, insérez ici une citation intéressante ou un extrait marquant du texte."


Ensuite, déterminez le budget dont vous disposez pour votre bulletin. Ces facteurs vous aideront à décider de la longueur et de la fréquence de publication du bulletin. Il est conseillé de publier votre bulletin au moins tous les trimestres, afin qu'il s'agisse d'une source d'informations intéressante. Vos clients ou vos employés attendront son arrivée avec impatience.
Vos titres sont une partie importante du bulletin et vous devez les choisir avec attention.
En quelques mots, le titre présente précisément le contenu de l'article et attire les lecteurs. Développez le titre avant d'écrire l'article. De cette façon, le titre vous aidera à vous concentrer sur l'article.





Exemples de titres possibles : Le produit a remporté un prix, Ce nouveau produit peut vous faire gagner du temps, Nombre de membres dépasse les prévisions et Nouveau bureau ouvert près de chez vous.
L'un des avantages de l'utilisation d'un bulletin en tant qu'outil promotionnel est que vous pouvez réutiliser le contenu d'autres documents marketing, tels que les revues de presse, les études de marché et les rapports. 
Bien que votre objectif principal soit de vendre un produit ou des services, la clé d'un bulletin réussi est qu'il soit utile à vos lecteurs.
Pour ajouter du contenu utile à votre bulletin, développez et écrivez vos propres articles ou ajoutez un calendrier des événements à venir ou une offre spéciale. Vos titres sont une partie importante du bulletin et vous devez les choisir avec attention.
En quelques mots, le titre présente précisément le contenu de l'article et attire les lecteurs. Développez le titre avant d'écrire l'article. De cette façon, le titre vous aidera à vous concentrer sur l'article.
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En quelques mots, le titre présente précisément le contenu de l'article et attire les lecteurs. Développez le titre avant d'écrire l'article. De cette façon, le titre vous aidera à vous concentrer sur l'article.
Exemples de titres possibles : Le produit a remporté un prix, Ce nouveau produit peut vous faire gagner du temps, Nombre de membres dépasse les prévisions et Nouveau bureau ouvert près de chez vous.
le contenu d'autres documents marketing, tels que les revues de presse, les études de marché et les rapports.
Bien que votre objectif principal soit de vendre un produit ou des services, la clé d'un bulletin réussi est qu'il soit utile à vos lecteurs.
Pour ajouter du contenu utile à votre bulletin, développez et écrivez vos propres articles ou ajoutez un calendrier des événements à venir ou une offre spéciale afin de promouvoir un nouveau produit.
L'un des avantages de l'utilisation d'un bulletin en tant qu'outil promotionnel est que vous pouvez réutiliser Vous pouvez également rechercher des articles ou trouver des articles de remplissage sur le World Wide Web. Vous pouvez écrire sur tout un tas de sujets, mais essayez de rédiger des articles courts.
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Titre Article Verso

Nom de la société
Adresse
Code postal, Ville  22134

NOM DE LA SOCIÉTE
et les études de marché.
Bien que votre objectif principal soit de vendre un produit ou des services, la clé d'un bulletin réussi est qu'il soit utile à vos lecteurs.
Bien que votre objectif principal soit de vendre un produit ou des services, la clé d'un bulletin réussi est qu'il soit utile à vos lecteurs.
Pour ajouter du contenu utile à votre bulletin, développez et écrivez vos propres articles ou ajoutez un calendrier des événements à venir ou une offre spéciale afin de promouvoir un nouveau produit.





Adresse
Adresse (suite)
Code postal, Ville  78269

TÉLÉPHONE :
(708) 555-0101

TÉLÉCOPIE :
(708) 555-0102
[bookmark: _Hlt460832717]
ADRESSE ÉLECTRONIQUE :
personne@exemple.com






Titre de l'article, suite
Bien que votre objectif principal soit de vendre un produit ou des services, la clé d'un bulletin réussi est qu'il soit utile à vos lecteurs.

Pour ajouter du contenu utile à votre bulletin, développez et écrivez vos propres articles ou ajoutez un calendrier des événements à venir ou une offre spéciale afin de promouvoir un nouveau produit.

Vous pouvez également rechercher des articles ou trouver des articles de remplissage sur le World Wide Web. Vous pouvez écrire sur tout un tas de sujets, mais essayez de rédiger des articles courts.










NOM DE LA SOCIÉTÉ
Adresse
Adresse (suite)
Code postal, Ville. 78269


À propos de notre société...
Pensez à votre article et demandez-vous si l'image complète ou améliore le message que vous essayez de passer. Éviter les images qui semblent ne pas avoir de lien avec le contexte.

Microsoft comprend des milliers d'images que vous pouvez sélectionner et importer dans votre bulletin. Il existe également plusieurs outils que vous pouvez utiliser pour dessiner des formes et des symboles.	
Nous sommes sur le Web !
Retrouvez-nous, à l'adresse :
www.adatum.microsoft.com











NOM DE LA SOCIÉTE
ADRESSE
ADRESSE (SUITE)
CODE POSTAL, VILLE.


